Beauty Alliance-Parfumerien wachsen starker als der Markt

Gesellschafter steigern Abverkdufe um 20 Prozent — Rund 900 Mio. Euro Gesamtumsatz erreicht — Industrie fordert erneut Preiserhohungen

Beauty Alliance steigert im Krisen-
jahr 2022 Umsatz und Ergebnis.
Die grolte deutsche Parfumerie-
Kooperation muss sich in diesem
Jahr auf eine weitere Preisrunde
der Industrie einstellen.

Nach der Pandemie zeigen Kunden
wieder Lust auf Luxus und Kosmetk.
Die Beauty Alhance profitiert somil von
Nachhol- und Inflatonseffekien und
erreichte im Vorjahr die Marke von
rund 900 Mio. Furo Aufenumsatz (net-
to). Abverkauf- und Zentralregulie-
rungsumsaize stiegen zweistellig.

LDie Corona-Krise liegt hinter uns,
wir erholen uns derzeit bei den Abver-
kKaufszahlen starker als erwartet”, erkla-
ren die Alliance-Geschaftsfithrer Chris-
tan Lorenz und Frank Haensel im L#-
Gesprach. Ihe angeschlossenen Parfu-
merien hatten 2022 die Verkauisumsart-
7ze um rund 20 Prozent gesteigert und
wiirden Marktanteile hinzugewinnen.
Beauty Alliance sei damit stirker als der
Gesamtmarkt (plus 17 Prozent) ge-
wachsen. Zum Vorkrisenjahr 2019 habe
die Alliance rund 6 Prozent zugelegt.

Der groften deutschen Parfumerieko-
operation sind knapp 180 selbsistandige
Handler und 80 Kooperationspartner
angeschlossen.

Der Beautyhandel wachst laut In-
dustrie bei sinkenden Mengen seit eini-
ger Zeit auch tber Preiserhdhungen.
Nach zwei Preisrunden im Vorjahr ha-
ben Lieferanten fur 2023 eine weitere
Runde angekiindigt und fordern vom
Handel Preissteigerungen von bis zu 15
Prozent.

HSuxus liuft gut, doch weitere Preis-
erhohungen kinnen sich auf den Kon-
sum auswirken®, sagen Lorenz und Ha-
ensel auf Nachfrage. Der Preiskampf in
der Branche sei weiterhin intensiv und
koste Marge.

Corona hatte auch den zweitgrofiten
stationaren Beauty-Handler spiirbar Er-
gebnis gekostel. Laut Registerdaten er-
Zielte Beauty Alhance Deutschland
GmbH & Co KG 2021 rund 8,9 Mio.
Euro Jahresiiberschuss, vor der Krise
waren es 10,7 Mio Euro. Im Vorjahr leg-
ten Zentralrepulierungsumsatz und Er-
gebnis zu. ,Das Betriebsergebnis wird
deutlich tiber dem Vorjahresniveau lie-
gen”, erklart Finanzgeschafisitihrer Ha-

+17%

hat der Beautyhandel 2022
laut Marktdaten stationar
und online zugelegt

ensel. Die abgerechneten Netto-Umsai-
ze¢ uber die Zentralreguhierung seien
um 19 Prozent gestiegen.

Im E-Commerce ist die Kooperation
zweistellig, aber auf niedriger Umsatz-
basis gewachsen. Durch die Umsatzver-
lagerung in Onlinekandle mussten eini-
ge Mitglieder ihre Onlineliicke schnel-
ler schliecfen und White-Label-Shops
der Alliance aufschalten. ,Wir haben
onhne aufgeholt, sind aber noch micht

Digitalausbau: Geschaftsfiuhrer Christian Lorenz will den E-Commerce starken.
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grofft genug”, so binkaul und Marke-
ung-Geschafisithrer Lorenz. Alhance
fiihre insgesamt 47 Onlineshops und
plane weitere, .um dann vollstandig
multichannelfihig zu sein“. Rund 16
Prozent der Umsitze werden bisher on-
line erzielt.

Die Pandemie verstiarkte den Struk-
turwandel. Douglas ist mit tiber 30 Pro-
zent Onlineanteil und 1,2 Mrd. Euro
Dgital-Umsatz  europaweil [(uhrend,
hat aber weit dber 500 Filialen ge-
schlossen. Warenhausbetreiber Galeria
ist erneut insolvent und wird Hauser
schliefen. Alliance hat in der Corona-
Zeit drei Gesellschafter verloren, doch
sicherten sich Mitglieder rund zehn
ehemalige Douglas-Filialen.

Die Kooperation hat angekindigt,
mittelfristig Markuftihrer Douglas tber-
holen zu wollen. Wie grofs der Abstand
noch 1st, 1st unklar. Douglas vermeldete
zuletzt fiir das Geschaftsjahr 2020/21
einen Deutschlandumsarz von 1,4 Mrd.
Euro. Fir 2021/22 wies der Konzern
nur Umsawze der DACH-Region inklu-
sive der Niederlande von 1,8 Mrd. Euro
aus. Der Konzernumsatz stieg um 22
Prozent. acm/1z 05-23



